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Sektor kreatywny w gospodarce
aglomeracji wroctawskiej

W pierwszej czesci artykutu przedstawiono definicje sektora kreatywnego
oraz klasy kreatywnej spoteczenstwa wraz z opisem znaczenia tych zagadnien,
a takze stopnia rozpoznania w literaturze przedmiotu. W drugiej czgsci opra-
cowania wyselekcjonowano podmioty, ktore zaliczane sa do sektora kreatyw-
nego oraz przeprowadzono analize ilosciowa tych podmiotow w aglomeracji
wroctawskiej. Podmioty te opisano wedtug takich cech, jak: liczba pracujacych,
data powstania oraz forma wiasnosci.

ZDEFINIOWANIE SEKTORA KREATYWNEGO W GOSPODARCE

Pojecie gospodarki kreatywnej w polskiej literaturze ekonomicznej, geogra-
ficznej czy socjologicznej pojawito si¢ stosunkowo niedawno, stajac si¢ jednak
dosé¢ szybko przedmiotem badan naukowych. Nowe teorie i koncepcje, ktdre
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powstaty w ostatnich latach, a ktore dotycza sektora kreatywnego, klasy kre-
atywnej spoteczenstwa czy kreatywnych miast, znalazty swoje miejsce w litera-
turze przedmiotu oraz w praktyce. Prawdopodobnie jest to wynik zachodzacych
dopiero teraz przemian w strukturze polskiej gospodarki, polegajacych na przej-
$ciu od przetworstwa surowcéw do gospodarki bazujacej na kulturze i nauce
(m.in. Klasik, 2008).

W literaturze przedmiotu za sektor kreatywny (creative industries) uwaza sie
dziatalnos¢ oparta na wihasnosci intelektualnej, majaca swe korzenie w kulturze
i nauce. Dziedziny te wraz z tzw. dziatalnoscia 0 duzym nasyceniu wiedza
(knowledge intensive industries), jak ICT (Information and Communication
Technology), B+R (Badania i Rozwaj), ustugi finansowe, prawne, tworza razem
sektor wiedzy kreatywnej (creative knowledge sector). Dziedziny kreatywne
przezywaja wzmozony rozwdj, przyczyniajac sie do wzrostu zatrudnienia,
a takze do wzrostu eksportu i produktu krajowego. W tym samym czasie dzia-
falno$¢ oparta na przetworstwie surowcow stabnie, a dodatkowo jest ona bar-
dziej podatna na zmiennos¢ koniunktury. Nalezy jednak doda¢, ze spadek zna-
czenia niektorych branz przemystowych, mierzony np. spadkiem liczby pracuja-
cych, nie zostat zniwelowany przez rozwoj sektora kreatywnego. Ponadto roz-
woj branz zaliczanych do kreatywnych generuje proces metropolizacji, poprzez
uczestnictwo miast w miedzynarodowych sieciach wspétpracy z zakresu nauki,
kultury i przedsiebiorczosci.

Funkcjonowanie dziatalnosci kreatywnej nie bytoby mozliwe bez kreatywne-
go kapitatu ludzkiego tworzonego przez utalentowanych i wyksztatconych ludzi
o0 wysokich kompetencjach i duzej przedsiebiorczosci. Najczesciej cytowane
koncepcje odnoszace sie¢ do kreatywnego kapitatu ludzkiego to teorie R. Floridy
(m.in. 2002 i 2005). Ten amerykanski socjolog przypisat najwieksza role w two-
rzeniu gospodarki kreatywnej tzw. klasie kreatywnej spoteczenstwa, piszac, ze
...klasa ludzi kreatywnych ma wfadze, talent i skale, aby odegraé duzq role przy
zmienianiu tego swiata. Autor do tej klasy zalicza przede wszystkim naukowcow
i inzynierdw, poetow i pisarzy, artystow, projektantéw mody i architektéw, ludzi
medidw, wptywowe postaci w kulturze, a takze profesjonalistow z dziedzin no-
wej technologii. Florida uznaje rowniez, ze klasa kreatywna jako sita napedowa
wzrostu gospodarczego wykazuje si¢ wigksza mobilnoscia’, a jej decyzje o za-

! Interesujace badania przeprowadzono w ramach projektu ACRE (Stryjakiewicz, 2008 a). Ba-
dania te wykazaty, ze w rdznych regionach metropolitalnych Unii Europejskiej (UE) pracownicy
reprezentujacy sektor kreatywny wykazuja tak naprawde niewielka mobilnosé. Az 48% z nich
mieszka i pracuje w miescie, w ktérym sie urodzito (ponad 30% w Tuluzie, ponad 70% w Barce-
lonie i Mediolanie). W niektérych regionach zaledwie 1—2% 0s6b urodzito sie za granica (Po-
znan). Nie znaleziono réwniez poparcia dla tezy zakladajacej, ze 0 miejscu zamieszkania klasy
kreatywnej decyduja gtdwnie czynniki migkkie (zazwyczaj interpretowane subiektywnie, z trudem
poddajace si¢ pomiarowi, jak np. bezpieczenstwo, atmosfera tolerancji, atrakcyjnos¢ srodowiska
naturalnego). Okazato si¢ bowiem, ze przy wyborach lokalizacyjnych istotne sa czynniki twarde
(przewaznie identyfikowane obiektywnie, tatwo mierzalne, jak np. wielkos¢ miasta, wysokosé¢
ptac) lub czynniki o charakterze osobistym.
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mieszkaniu w danym miejscu skutkuja naptywem kolejnych jej przedstawicieli.
W rezultacie osiedlaja sie oni w wybranych miastach (przewaznie metropo-
liach), a nawet dzielnicach, tzw. skupiskach talentu.

Wedtug teorii Floridy istnieja trzy czynniki, ktére decyduja o rozmieszczeniu
klasy kreatywnej. Sa to: technologia jako funkcja innowacji i koncentracji wy-
sokiej techniki, talent bedacy wynikiem wyksztatcenia i umiejetnosci oraz tole-
rancja wzgledem zréznicowan narodowosciowych, rasowych, religijnych i in-
nych. Pod pojeciem tolerancja nalezy réwniez rozumie¢ otwartos¢ na inny styl
zycia. Koncepcja ta, zwana 3T, odrzuca tradycyjne motywy decydujace o lokali-
zacji sit wytworczych, nawiazujace do tzw. czynnikow twardych. Zgodnie z tym
ujeciem wszystkie pozostate czynniki lokalizacji, w tym klasyczne, jak: zago-
spodarowanie przestrzeni, atrakcyjnos¢ terenu czy potaczenia transportowe sa
mniej istotne. Te nowatorskie poglady staty si¢ dla jednych zrédiem inspiracji,
dla drugich przedmiotem krytyki. Prawdopodobnie dlatego koncepcja ta docze-
kata sie juz wielu modyfikacji, np. Pratt (2008) uznat, ze hipotezy Floridy
sprawdzaja sie tylko w przypadku dziedzin kultury, a w mniejszym stopniu do-
tycza tzw. dziatalnosci o duzym nasyceniu wiedza. Niektdrzy z badaczy uznaja,
ze wazne sa tylko dwa cztony — technologia i tolerancja. Inni jeszcze bardziej
ograniczaja te teorie, twierdzac ze o miejscu koncentracji klasy kreatywnej de-
cyduje tak naprawde tylko jeden czynnik — tolerancja (w znaczeniu otwartosé
na innych ludzi i ich styl zycia).

W literaturze kreatywnos¢ jako czynnik rozwoju regionalnego pojawia sig
m.in. w pracy Torngvista (1983). Autor formutuje koncepcje srodowiska
tworczego (creative milieu) — okresla je jako srodowisko o duzym zasobie in-
formacji i tatwosci jej przenoszenia/przesytania, o istotnym zasobie wiedzy
(B+R) oraz o kompetencjach w okreslonych rodzajach dziatalnosci. Potaczenie
tych trzech zasobdw, zdaniem Toérnqvista, jest warunkiem powstania czwartego
— zdolnosci do tworzenia nowych form i wartosci materialnych (produktow)
i niematerialnych (idei).

Badacze podejmuja réwniez probe oszacowania liczby oséb pracujacych
w sektorze kreatywnym. Wedtug Floridy udziat pracujacych w sektorze kre-
atywnym w Stanach Zjednoczonych wynosi ok. 30% og6lnego zatrudnienia
i pochtania 47% ogolnego funduszu ptac. Srednie miesieczne wynagrodzenie
jest tam blisko dwukrotnie wyzsze niz wynagrodzenie w sektorach produkcyj-
nym i ustugowym. W Danii, Finlandii, Niderlandach, Niemczech, Norwegii,
Szwajcarii, Szwecji i W. Brytanii (tacznie) odsetek zatrudnionych w sektorze
kreatywnym siega 38%. Z kolei w projekcie ACRE (Accommodating Creative
Knowledge; Competitiveness of European Metropolitan Regions), w ktorym
zaangazowanych jest 13 regionéw metropolitalnych UE, odsetek ten waha sie od
18% w Poznaniu do 31% w Mediolanie (Stryjakiewicz, 2008 b). Nalezy zazna-
czy¢, ze pewne rozbieznosci w obliczeniach moga wynika¢ z odmiennych defi-
nicji sektora kreatywnego czy tez z réznic w prowadzonej statystyce.

Znaczenie kreatywnego sektora gospodarki dostrzegaja zarowno przedstawi-
ciele $rodowiska naukowego, jak i przedstawiciele samorzadéw lokalnych.
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Przyktadowo, ostatnia edycja Dolnoslaskiego Forum Politycznego i Ekonomicz-
nego przebiegata pod hastem Kreatywny Dolny Slgsk ku kreatywnej Europie.
Ponadto rozne instytucje, np. z sektora kultury, organizuja spotkania naukow-
cow i praktykdw (przedsiebiorcow i przedstawicieli samorzadow), ktére dotycza
strategii opartej na kreatywnej gospodarce.

Samo pojecie sektora kreatywnego nie jest jeszcze w Polsce zbyt popularne,
cho¢ pojecie ,,kreatywny” jest uzywane coraz czesciej. Na rynku pracy poszuki-
wane sa zazwyczaj osoby kreatywne. W literaturze zagadnienie to jest juz lepiej
poznane i jednoczes$nie bardziej doceniane jest jego znaczenie. Przyktadowo,
Komisja Europejska ogtosita rok 2009 Europejskim Rokiem Kreatywnaosci i In-
nowacyjnosci. Zdaniem Komisji, UE dazy do osiagniccia mozliwie najbardziej
konkurencyjnej gospodarki opartej na wiedzy, ktora nalezy rozwija¢ na Kilku
ptaszczyznach, takich jak: nauka i badania, ekonomia, matematyka, biznes, me-
dia, rozwdj regionalny i wiasnie dziatalnos¢ kreatywna. Klasyfikacja sektora
kreatywnego pochodzi z literatury brytyjskiej. Autorzy réznych opracowan naj-
czesciej powotuja sie na opracowania Departamentu Kultury, Mediéw i Sportu
w rzadzie brytyjskim (DCMS) — definiuje on sektor kreatywny jako dziatalnos¢
oparta na ludzkiej kreatywnosci, talencie i umiejetnosciach, ktére wytwarzaja
i wykorzystuja wilasnosci intelektualne, zawierajac jednoczesnie potencjat do
tworzenia dobrobytu i nowych miejsc pracy. Niektdrzy badacze uwazaja, ze jest
to klasyfikacja zbyt obszerna lub zbyt drobiazgowa oraz ze nie ujmuje w nalezy-
tym stopniu srodowiska naukowego.

W literaturze zestaw réznych wskaznikdw i klasyfikacji odwotujacych sie do
kreatywnosci miast jest bogaty. Szczeg6lnie zaznacza sie to w literaturze amery-
kanskiej, w ktorej mozna zapoznaé sie z wieloma klasyfikacjami miast wedtug
réznych wskaznikow kreatywnosci, m.in. Bohemian Index, Talent Index, Mel-
ting Pot Index, Tech-Growth Index, Coolnex Index, Climate Index (w znaczeniu:
otoczenie, poziom otwartosci spoteczenstwa). Mozna rdwniez znalez¢ podziat
gospodarki narodowej na trzy sektory: kreatywny, przetworczy i ustugowy
z doktadnym opisem (liczba pracujacych, poziom wytwarzanego PKB, poziom
wynagrodzenia i inne). W literaturze amerykanskiej sa rowniez okreslane pewne
wartosci progowe, ktdre miasto/region musi spetni¢, azeby uzyskaé status kre-
atywnego wedtug branz gospodarki czy wedtug kapitatu ludzkiego. Sa to niekie-
dy bardzo wysokie wymagania. Przyktadowo, wielkos¢ udziatu pracujacych
w zawodach kreatywnych wyznaczona w niektorych pracach jest tak wysoka, ze
tylko San Francisco jako jedyne miasto w Stanach Zjednoczonych mozna uznaé
za kreatywne.

Réznica miedzy ujeciem gospodarki kreatywnej w literaturze zagranicznej
i polskiej dotyczy réwniez aspektu jakosciowego. Autorka jest zdania, ze pojgcie
sektorow kreatywnych jest w rodzimej literaturze traktowane ogdlnie. Przewaza-
ja dwa ujecia tematu. Pierwsze, czesciej spotykane, to utozsamianie kreatywno-
§ci gospodarki z innowacyjnoscia, wysoka technika, patentami itp. Drugie to
kreatywnos¢ jako sfera dotyczaca tylko kultury.
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PODMIOTY ZALICZONE DO SEKTORA KREATYWNEGO

Wedtug wspomnianego DCMS do dziedzin kreatywnych zaliczane sa: rekla-
ma, architektura, rynek sztuki i antykéw, telewizja, radio, oprogramowanie, film
i wideo, wydawnictwo, wzornictwo, moda, projektowanie (graficzne, wnetrz,
form przemystowych, multimediéw, mody), dziatalno$¢ artystyczna i rozryw-
kowa, rekodzieto oraz gry wideo i gry komputerowe.

Chcac zbada¢ podmioty kreatywne w naszym kraju nalezy odnies¢ si¢ do obo-
wiazujacej Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD). Nie jest to jednak proste,
bowiem, przyktadowo, w sekcji handel i naprawy nie ma specjalnego wydziele-
nia dla sprzedazy antykow, a architektura (na szczeblu grupy wedtug PKD) jest
potaczona z inzynieria. Pomimo tego dokonano wydzielenia dziatalnosci kre-
atywnej. Oto dziedziny kreatywne wraz z symbolem sekcji i grupy PKD:

— DE.22 — dziatalno$¢ wydawnicza,

— K.72.2 — dziatalnos¢ w zakresie oprogramowania,
— K.72.3 — przetwarzanie danych,

— K.72.4 — dziatalnos¢ zwiazana z bazami danych,
— K.74.2 — architektura, inzynieria,

— K.74.4 — reklama,

— 0.92.1 — film i przemyst wideo,

— 0.92.2 — radio i telewizja,

— 0.92.3 — dziatalnos¢ artystyczna i rozrywkowa,
— 0.92.4 — agencje informacyjne,

— 0.92.5 — biblioteki, archiwa, muzea.

Wylonione w ten sposéb podmioty staly si¢ przedmiotem dalszej analizy.
Wszystkie dane zawarte w artykule dotycza podmiotéw aktywnych, ktdre
w ostatnich 10 latach wpisywaty lub modyfikowaty swoje dane w REGON.
Analiza objeto podmioty dziatajace we Wroctawiu oraz otaczajacych gminach,
czyli aglomeracji wroctawskiej (Wroctaw oraz Brzeg Dolny, Kobierzyce, Diu-
goleka, Mickinia, Oborniki Slaskie, Otawa, Swicta Katarzyna, Wisznia Mata,
Czernica, Kostomitoty, Katy Wroctawskie i Trzebnica). Dane ukazuja stan
z 20 wrzesnia 2008 r.

CHARAKTERYSTYKA PODMIOTOW ZALICZONYCH DO SEKTOROW
KREATYWNYCH W AGLOMERACJI WROCLAWSKIEJ

Zgodnie z baza danych REGON z wrzesnia 2008 r. w aglomeracji wroctaw-
skiej dziatato 8205 podmiotéw zaliczanych do sektora kreatywnego. Wsrdd nich
ilosciowo przewazaty podmioty z zakresu architektury i inzynierii, ktére stano-
wity az 35% og6tu zbiorowosci (tabl. 1, wykr. 1).

Oprécz tej dziatalnosci jeszcze tylko dwie dziedziny licza powyzej 1000 pod-
miotow, sa to dziatalnos¢ w zakresie oprogramowania oraz reklama, a ich udziat
w 0gdlnej liczbie podmiotéw waha sie w granicach 17—19%.
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Jesli przyjmiemy og6t podmiotéw za 100%, to 90% z nich zlokalizowanych
byto we Wroctawiu. W gminach otaczajacych Wroctaw jedynie 17 zatrudnia od
10 do 49 pracownikdw, pozostate mniej niz 9 osaéb.

TABL. 1. LICZBA PODMIOTOW ZALICZONYCH DO SEKTORA KREATYWNEGO

WEDLUG PKD

Symbol sekcji i grupy PKD

Nazwa grupy dziatalnosci

Liczba podmiotow

DE.22 ..o

Architektura, inzynieria
K.74.4 .| Reklama
0.921 .| Film i przemyst wideo
0.92.2 .| Radio i telewizja
0.92.3 ..| Dziatalnos¢ artystyczna i rozrywkowa
0.924 ..| Agencje informacyjne
0.925 Biblioteki, archiwa, muzea

.| Przetwarzanie danych

X
Dziatalnos¢ wydawnicza
Dziatalnos¢ w zakresie oprogramowania

Dziatalnos¢ zwiazana z bazami danych

Zr6dto: napodstawie REGON.

8205
935
1509
188
172
2805
1408
214
64
586
47
97

Wykr. 1. PODMIOTY ZALICZONE DO GRUP SEKTORA KREATYWNEGO
WEDLUG PKD*

DE.22
11,7%

pozostate
7,1%
0.92.1
2,7%

K.72.2
18,8%

a Objasnienia symboli PKD podano w tabl. 1.

Z 1 6 dto: na podstawie danych REGON.
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Tabl. 2 przedstawia liczbe podmiotéw w gminach oraz liczbg ludnosci tychze
gmin. Starano sie dociec, czy istnieje korelacja miedzy liczba analizowanych
firm a liczba ludnosci. Obliczony wspotczynnik korelacji osiagnat wartos¢
(R«)=0,866. Istnieje zatem silna, dodatnia korelacja migdzy liczba ludnosci
w gminach a liczba dziatajacych tam podmiotéw z sektora kreatywnego. Jednak
po wyeliminowaniu gminy Ofawa, ktéra cechuja wyraznie najwyzsze wartosci,
wskaznik korelacji obnizyt si¢ do poziomu (R,y)=0,770.

Nieco inaczej przedstawia si¢ przestrzenny rozktad liczby podmiotéw zali-
czonych do sektora kreatywnego w przeliczeniu na 1000 pracujacych. Uzyskane
wartosci sa zroznicowane. Najwyzsze wartosci osiagnety gminy: Czernica
(39,8), Oborniki Slaskie (30,7) i Wroctaw (33,8), zas najnizsze — Brzeg Dolny
(9,5) i Kobierzyce (4,8).

TABL. 2. LICZBA PODMIQTOW ZALICZONYCH DO SEKTORA KREATYWNEGO
I LICZBA LUDNOSCI W GMINACH OTACZAJACYCH WROCLAW

Gminy pogg;?xviil;?a Liczba ludnosci
OgOEEM i 821 188444
Brzeg DOINY ...c.coiiiiircciee e 40 16307
KODIEIZYCE ...t 66 12816
DIIGOTEKA ..o 83 21383
MIEKINIA ..t 37 11630
ObOMMIKi SISKIE ....vvveveieeeeie s 85 17758
OFaWA . 203 30866
Swigta Katarzyna ..........coc.ceevevveeceeceeceeeeieceieriienis 73 13893
Wisznia Mata ... 26 7869
CZEIMICA ..o 29 8783
KOSTOMUOLY ..o 44 6941
Katy Wroctawskie .........cccooirrieininnccieinseeeens 58 18430
TrZEDNICA ..o 77 21768

Zrédto: jak przy wykr. 1.

PODMIOTY WED2UG LICZBY PRACUJ4CYCH

Na podstawie danych REGON scharakteryzowano podmioty wedtug liczby
pracujacych. Uzyskane wyniki zawiera tabl. 3. Firmy zatrudniajace do 9 pra-
cownikdw stanowity ponad 96% og6tu podmiotéw, a wraz z podmiotami maty-
mi (do 49 pracujacych) — ponad 99%. Wartosci te sa podobne do relacji
wszystkich matych i srednich podmiotow wzgledem ogétu podmiotéw gospo-
darczych w regionie.
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Liczba podmiotéw nalezacych do $redniej skali jest niewielka — ponad 50 —
a do najwiekszej skali zaliczono jedynie 2 podmioty. Najwiekszymi pracodaw-
cami w badanej grupie byty Opera Wroctawska i sie¢ bibliotek miejskich, ktdre
stanowia jeden podmiot.

TABL. 3. PODMIOTY SEKTORA KREATYWNEGO WEDLUG LICZBY PRACUJACYCH

Liczba pracujacych Liczba podmiotéw W % ogo6tem
8025 100,00
7726 96,28
245 3,05
52 0,65
2 0,02

Zrédto: jak przy wykr. 1.

Tabl. 4 przedstawia podmioty kreatywne wedtug liczby pracujacych. Tablica
ta wyraznie obrazuje rozdrobnienie wsérdd analizowanej grupy podmiotdw.
W grupie podmiotéw s$redniej skali przewaza dziatalnos¢ w zakresie oprogra-
mowania, dziatalno$¢ wydawnicza oraz architektura i inzynieria.

W grupie matych podmiotéw dominowata rowniez dziatalnos¢ w zakresie
oprogramowania, dziatalnos¢ wydawnicza oraz architektura i inzynieria.

TABL. 4. DZIEDZINY SEKTORA KREATYWNEGO WEDLUG GRUP PODMIOTOW

Dziedziny kreatywne Liczba practjacych
do9 1—49 50—249 powyzej 250
Ogolem . 7726 245 52 2
Dziatalnos¢ wydawnicza ..........cceveee. 875 51 9 —
Dziatalnos¢ w zakresie oprogramowa-

N 1ot 1441 53 15 —
Przetwarzanie danych 184 4 — —
Dziatalnos¢ zwiazana z bazami danych 167 4 1 —
Architektura, inzynieria ........c.cococeeeninnne 2736 60 9 —
ReKIAMA ......cocvvieecees 1373 34 1 —
Film i przemyst wideo ........c.ccccevvvrnnnee 208 5 1 —
Radio i telewizja .......cccccovvvncciiiinnnne 59 4 1 —
Dziatalnos¢ artystyczna i rozrywkowa 556 22 7 1
Agencje informacyjne 47 — — —
Biblioteki, archiwa, muzea ................... 80 8 8 1

Zr6dto: jak przy wykr. 1.
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PODMIOTY WEDZUG ROKU POWSTANIA

Na wykr. 2, przedstawiajacym date powstania podmiotéw zaliczonych do
sektora kreatywnego w aglomeracji wroctawskiej, wida¢ trzy okresy, w ktorych
istotnie zwigkszata sie liczba tworzonych nowych podmiotéw. Byty to lata: 1991
i 1992, 1998—2000 oraz 2006—2008.

Wykr. 2. PODMIOTY ZALICZONE DO SEKTORA KREATYWNEGO
WEDLUG LAT ICH POWSTANIA
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Z 16 d1o: jak przy wykr. 1.

Najwieksze podobiefstwo do rozktadu podmiotéw wedtug roku powstania
wszystkich grup miaty podmioty prowadzace dziatalnos¢ wydawnicza oraz dzia-
tfalnos¢ zwiazana z bazami danych. W pozostatych przypadkach fluktuacje miaty
juz inny charakter. Przyktadowo, w sektorze architektura i inzynieria szczegol-
nie silny przyrost nowych podmiotéw wystapit nie tylko w wymienionych wczes-
niej okresach, ale réwniez w latach 1994 i 1995, zas maksimum przypadto na
2006 r., a nie na 2008 r., jak w wigkszosci przypadkéw. W dziedzinie kultury
zanotowano jeszcze inne tendencje, np. liczba podmiotéw z kategorii film
i przemyst wideo wykazata najwiekszy przyrost w 1990 r., a nastepnie po kilku-
nastu latach przerwy wystapit on ponownie w latach 2005 i 2007 (wykr. 3).
Dziatalnos¢ artystyczna uzyskata najwyzsze przyrosty w latach 1998, 1999 i
2001 oraz w okresie 2005—2008.
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Wykr. 3. PODMIOTY ZALICZONE DO DZIALALNOSCI FILM I PRZEMYSL
WIDEO (0.92.1) ORAZ DZIALALNOSCI ARTYSTYCZNEJ
I ROZRYWKOWEJ (0.92.3) WEDLUG LAT ICH POWSTANIA
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Zr6dto: jak przy wykr. 1.

Ze wzgledu na te rdznice starano si¢ ustali¢, czy istnieje korelacja migdzy
rokiem powstawania podmiotu a wielkoscia przyrostu PKB. O ile istnieje silna
korelacja miedzy przyrostem PKB a naptywem inwestycji zagranicznych czy
innymi procesami w gospodarce narodowej, o tyle korelacja miedzy data po-
wstania podmiotéw z sektora kreatywnego a PKB jest bardzo staba. W dwdch
przypadkach przyjeta wrecz wartosci ujemne. Obliczone wspétczynniki korela-
cji (Ry) wahaty sig w granicach od —0,239 dla dziatalnosci wydawniczej do
0,446 dla branzy film i przemyst wideo. Mozliwe zatem, ze o powstawaniu
podmiotéw z kreatywnego sektora gospodarki decyduja inne czynniki makro-
ekonomiczne czy ustawodawcze, a nie dynamika rozwoju gospodarczego mie-
rzona przyrostem PKB.

FORMA WZASNOSCI PODMIOTOW

Wedtug formy wiasnosci dominowaty (91%) podmioty bedace wiasnoscia
krajowych oséb fizycznych z naszego kraju. Wiasnosé¢ zagraniczna stanowita
niecate 2%. Podmioty bedace wiasnoscia Skarbu Panstwa lub samorzadu stano-
wity zaledwie 0,85% ogétu analizowanych podmiotow i byly to przewaznie
podmioty reprezentujace dziedziny kultury.
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Whioski

Tematyka artykutu odwotuje sie do najnowszych kierunkéw analizowanych
m.in. w geografii ekonomicznej, dotyczacych dziatalnosci podmiotdéw zalicza-
nych do sektora kreatywnego. Koncepcja ekonomii kreatywnej nawiazuje do
tzw. nowej gospodarki opartej na kulturze i nauce, jako kolejnego etapu trans-
formacji gospodarki. Coraz wyrazniejsza staje si¢ wizja, w ktorej przyszios¢
rozwoju gospodarczego w duzym stopniu bedzie zaleze¢ od dziatalnosci kre-
atywnej i klasy kreatywnej.

Z analizy ilosciowej dziedzin kreatywnych w aglomeracji wroctawskiej wy-
ptywaja m.in. nastepujace wnioski:

1. W grupie analizowanych podmiotéw (8205) przewazaja podmioty zoriento-
wane na technologie IT i ustugi dla biznesu nad podmiotami reprezentujacymi
dziedziny kultury.

2. Przewaga Wroctawia pod wzgledem liczby podmiotdw z sektora kreatywnego
nad otaczajacymi gminami jest wyrazna; jest to relacja 90:10. Zdecydowanie
dominuja podmioty bardzo mate, zatrudniajace do 9 pracownikéw (ponad
96%). Ustalenie jednej prawidtowosci dotyczacej przyrostu liczby podmiotéw
dla wszystkich czy nawet wiekszosci rodzajow dziatalnosci jest niemozliwe.
Zaobserwowano jedynie nieco wyzszy przyrost liczby podmiotéw w wigkszo-
sci grup w latach 1998—2000 i 2006—2008. Tematyka ta wydaje sie zagad-
nieniem wartym dalszej uwagi. Dysponujac juz podstawowymi danymi okre-
slajacymi liczbe i strukture podmiotéw, mozna wyznaczy¢ dalsze kierunki
badan. Interesujace byloby okreslenie kondycji podmiotéw zaliczanych do
sektora kreatywnego. Czy zwieckszaja one swoj zasieg oddziatywania, liczbe
pracownikdéw, dochody? Ciekawe bytoby rowniez sprawdzenie na przyktadzie
Polski teorii amerykanskich badaczy o tendencji do koncentracji klasy kre-
atywnej w niektérych miastach.

dr Beata Namyslak — Uniwersytet WrocZawski
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SUMMARY

In the first part of article the author presented selected definitions of creative
activities and the importance of these questions and the review of the literature.
The second part includes the list of branches which belong to creative activities
according to British classification by Department for Culture, Media and Sport
(DCMS) and Polish Classification of Activity (PKD). Next part of analysis in-
cludes characteristics of entities representing creative branches in the Wrocfaw
Agglomeration by humber o employees, number of entities in different kinds of
activity, the date of beginning of activity, and location, e.g. spatial diversity in
Wroctaw. All data present situation for 2008.

PE3IOME

B nepeoti wacmu cmamvu xapaxmepuzyiomcs UCnoab3yemvle OnpeoeneHusl
MBOPUECKOU OesIMeNIbHOCIU, 3HAYEHUe O9MO20 60NpPOCd, A MAKJCe AHATU3
aumepamypul. Bo emopoii yvacmu npedcmaensemcs nepeyenv obracmetl 3motl
OessmenbHOCMU, 8bLOCNIeHHBIX HA 0CHOGe bpumanckou kiaccugurayuu (Depart-
ment for Culture, Media and Sport — DCMS) u [Toavckoii knaccugpuxayuu
oesimenvrocmu (ITK]J). Bvloenennvle 80 8POYIABCKOU A2IOMepaAYUU HA OCHOBE
Kaaccuguxayuu cyovexmul ObLIU 0XaApAKMeEPU308aHbl NO HUCTY pabOMarOuux,
guoam desimenvbrocmu u no 200y ochosarus (Oannvie ons 2008 2.).
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